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Serge	   TINTANE	   fait	   de	   l’innovation	  

la	   	  force	   de	   développement	   de	   la	  

structure	   pour	   laquelle	   il	   travaille.	   Il	  

entend	   ainsi	   faire	   de	   son	   expertise	  

acquise	  à	  CVG	  le	  moteur	  de	   la	  stratégie	  

de	   l’ANIVIN	   France,	   interprofession	  

nationale	   en	   charge	   du	   pilotage	   de	   la	  

nouvelle	   catégorie	   de	   vins,	   le	   «	  Vin	   de	  

France	  »	  avec	  ou	  sans	  mention	  de	  cépage	  

et	  millésime.	  

L’engagement	  de	  Serge	  TINTANE	  dans	   la	  

démarche	  Recherche	  &	  Développement,	  

La	  démarche	  dynamique	  et	   innovante	  de	  CVG	  crédibilisée	  par	   la	  nomination	  
de	  Serge	  Tintané	  à	  la	  présidence	  de	  l’ANIVIN	  
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d’innovation	   technique	   et	   marketing	   a	  

permis	   à	   CVG	   de	   se	   différencier	   par	   une	  

organisation	  rigoureuse,	  une	  maitrise	  des	  

procédés	  et	  une	  adaptation	   technique	  et	  

logistique	   aux	   besoins	   du	   marché.	   Avec	  

un	   tarif	   clair	   avant	   la	   récolte,	   une	  

segmentation	   de	   la	   production,	   CVG	  

anticipe	   les	   tendances	   de	   consommation	  

et	  gagne	  la	  confiance	  du	  consommateur.	  	  

CVG	   soutient	   Serge	   TINTANE	   à	   travers	  

cette	  nomination	  et	  dans	   l’attribution	  de	  

ses	   nouvelles	   fonctions	  :	   en	   relevant	   le	  

challenge	   de	   la	   présidence	   de	   l’ANIVIN	  

France,	  il	  participe	  à	  des	  actions	  collectives	  

de	  promotions	  portées	  par	  l’ensemble	  des	  

acteurs	   dans	   plusieurs	   pays	   du	   monde.	   Il	  

favorise	   ainsi	   le	   développement	   de	   la	  

catégorie	   «	  Vins	   de	   France	  »	  

conformément	   aux	  missions	   décidées	   par	  

l’OCM.	   Fort	   de	   son	   expérience	   à	   CVG,	   il	  

réalisera,	   avec	   son	   équipe,	   une	  

concertation	   permanente	   entre	   les	  

producteurs	   et	   les	   metteurs	   en	   marché,	  

CVG	  en	  quelques	  mots	  :	  	  

Spécialiste	   français	   sur	   une	   activité	  

100	  %	  B-‐to-‐B,	  CVG	  est	  une	  entreprise	  

coopérative	   (réunion	   des	   caves	  

coopératives	  des	  groupes	  GERLAND	  et	  

VIVADOUR),	   leader	   national	   de	   la	  

production	  et	  de	  la	  commercialisation	  

des	  vins	  blancs	  aromatiques	  en	  vrac.	  

Représentant	   un	   réseau	   de	   500	  

viticulteurs	   implantés	   au	   cœur	   de	   la	  

Gascogne	   et	  une	  production	  annuelle	  

de	  400	  000	  hectolitres	  en	  apport	  total,	  

4	   000	   hectares	   de	   vignes	   et	   5	   outils	  

industriels,	  CVG	   est	  un	   acteur	  majeur	  

sur	  le	  marché	  mondial	  du	  vrac.	  
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améliorera	   la	   connaissance	   des	  marchés,	  

participera	   à	   l'élaboration	  de	   la	   stratégie	  

R	  &	  D.	  


